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V alla base del progetto B.Live, la collezior _:.;' |
moda per ragazzi pensata e realizzata dai glovar

cura alllstituto dei Tumori di Milano con I‘ausili

professionisti guidati dalla stilista Gentucca Bink
la sfilata di presentazione (tenutasi a dicembrel,
e domani abiti, t-shirt, felpe, pantaloni, accessof
in passerella verranno messi in vendita allo Sp
Bugatti nel primo B.Live Big Bang (via Bugatti #
ore 10, aperitivo alle 19, ingresso libero).
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B. Live!

Dal 23 aprile in vendita la collezione disegnata dai ragazzi dell'Istituto di

Tumori.

DUE LOOK DELLA COLLEZIONE B.LIVE

M piace

CHARITY

Essere vivo non dovrebbe essere una condizione passiva, anzi
un esercizio utile sarebbe quello di ripetersi tutti i giorni un
mantra di tre parole "Sii, Vivi, Credi" per ricordarsi che siamo
fortunati a poter decidere di noi stessi tutti i giorni e che anche
un piccolo gesto conta per la vita degli altri. E sicuramente il
credo dei ragazzi dell'lstituto di Tumori di Milano. che grazie
alla Fondazione Magica Cleme e sotto la guida della stilista
Gentucca Bini hanno realizzato una collezione di abbigliamento
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¢ Another Brick in the Wall
* Prima le mamme e i bambini
* Shopping vintage solidale
* Shop(per) benefico
* Combattere la fame nel mondo

(e non solo) dall'emblematico nome B.Live, che sara in vendita il 23 e 24 aprile allo Spazio Bugatti
di Milano. Dalle 19 i giovani "designer" saranno li per raccontare come € nata la collezione e
testimoniare le loro esperienze, esempio di forza e coraggio per tanti altri piccoli malati

How to: B.Live, il 23 e 24 aprile allo Spazio Bugatti, via Bugatti 7, Milano, dalle 19

Regalare calorie a chi ne ha bisogno: Zumba lotta contro la fame nel mondo.
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Appuntamento con la moda di B.LIVE il 23
Aprile a Milano

Shopping for life

i

Sii, vivi, credi: tre parole importanti che raccontano l'anima di B.LIVE, il nuovo Brand di Moda per ragazzi, fatto dai ragazzi, creato e ideato

Bl |l'interno del progetto "Il Tempo Magico” nato nel marzo 2012 nel contesto del “Progetto Giovani" della Pediatria Oncologica della Fondazione

L 4

P

IRCCS Istituto dei Tumori di Milano. Realizzato dalla Fondazione Magica Cleme, in collaborazione con 'Associazione Bianca Garavaglia.

Un progetto che vede coinvolti in prima linea, i ragazzi in cura all'lstituto dei Tumori di Milano. Un “contenitore” in cui attraverso incontri, laboratori
con fotografi, artisti, stilist, make-up artist, giornalisti, imprenditori, etc., i protagonisti hanno creato una collezione di abbigliamento, accessori e
make-up che possa portare nel mondo il loro messaggio, la loro forza e il loro orgoglio. Guidati dalla stilista Gentucca Bini, i ragazzi hanno

portato in passerella il frutto del loro lavoro. Un lavoro importante, serio, professionale, che li ha visti impegnati per mesi, affiancati a degli esperti.

Nuovo appuntamento da segnare in agenda per conoscere questa realta di moda differente, é fissato per il 23 e 24 quando i ragazzi di B.LIVE
daranno il via al primo giorno di vendita della loro collezione allo Spazio Bugatti — via Bugatti, 7 a Milano.

Non solo shopping, pero: l'evento sara anche l'occasione per organizzare un incontro/ aperitivo in cui condividere e diffondere il messaggio che i
ragazzi di B.Live interpretano: “il coraggio di Vivere".

19 Aprile 2013

TAGS: News, blive, gentucca bini, solidarieta, shopping, moda, milano
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B.Live, il progetto va in vendita
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Il 23 e 24 aprile B.Live aprira le porte allo Spazio Galvanotecnica
Bugatti, per mettere in vendita la propria collezione presentata in
anteprima lo scorso dicembre e creata dai ragazzi in cura all’Istituto
dei Tumori di Milano sotto la supervisione stilistica di Gentucca Bini.
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B.Live L altra faccia della Moda

di Rosa Pempinello

Appuntamento con la seconda edizione del progetto B.Live L'altra Faccia della Moda, il brand di moda
per ragazzi, fatto da ragazzi

La collezione disegnata dagli adolescenti in cura allTstituto Nazionale dei
Tumori di Milano, nell'ambito del progetto Il Tempo Magico (realizzato nel
2012 all'interno del progetto Giovani della Pediatria Oncologica della
Fondazione IRCCS Istituto dei Tumori Milano) quest'anno organizza una
vendita-evento (grazie al ricavato dalle vendite della serata si potranno
finanziare nuovi progetti, alcuni dei quali sono gia in cantiere) presso lo
spazio Bugatti di Milano, il 23 e 24 aprile. Realizzato dalla Fondazione
Magica Cleme e con il sostegno dell'Associazione Bianca Garavaglia, & un
contenitore di attivita, idee, progetti, gestiti da professionisti ed esperti, per
cercare di rendere l'ospedale in un luogo anche di creativita e per offrire un
futuro ai ragazzi che ne prendono parte. Sii, vivi, credi sono queste le parole
chiave del progetto che prende vita anche grazie al supporto della stilista
Gentucca Bini che accompagna i ragazzi coordinando lo sviluppo delle
collezioni. B.LIVE & un pensiero, un brand di moda, ma soprattutto una
nuova filosofia. Il lavoro dei ragazzi espressione di creativita, energia, e non
pitl solo un semplice mezzo di guadagno. 11 logo di B.LIVE: & un bullone, che
simboleggia i legami, la stretta energia tra la forza e la passione dei ragazzi e
la vita stessa.
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B.Live Big Bang, la moda benefica in —_—

vendita a Milano

Due serate, 1l 23 e il 24 aprile, per scoprire ed acquistare la moda,
ghi accessori e il make-up firmato "B.Live" e sostenere iniziative
nell'ambito dell'oncologia
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i Simona Melegari

Il messappiodi B, Live, nuovo brand di abbigliamento, & “moda peri ragazs, fatta dai ragazzi” e, in
effetti, il progetto & molto speciale.
B.Live nasce, infatt, dall'iniziativa della Fondazione Magica Cleme, in eollaborazione con

|'Assoeiazione Bianca Garavaglia, nell'ambito del Progetto Giovani della Pediatria Oneologica della
Fondazione IRCCS Istituto dei Tumari di Milano, Coinvolge giovani pazienti in un laboratorio
creativo che prevede la realizzazione di abbigliamento, accessori e make-up. Prodotti che servono
a diffondere in maniera tangibile i valori di forza e orgoglio, nonché una nuova filosofia del lavaro
vissuto come espressione di passione, energia e voglia di vivere.

La prima collezione B. Live, realizzata dai ragazs, puidati dalla stilista Gentueea Bini, ha debuttato
lo scarso dicembre in occasione di un evento tenutosi a Milano,

1l 23 e il 24 aprile, finalmente, sara possibile acquistare i prodotti della collezione B. Live presso
lo Spazio Bugatt di via Bugatti 7, a Milano. I ragazzi di B. Live hanno organizzato un aperitivo che
sard occasione non solo di vendita, ma anche di incontro. 11 primao di una serie di appuntamenti
che li vedri eoinvalti. 11 ricavato dalle vendite delle due serate servird per finanziare nuove

iniziative, alcune delle quali gii in atto.
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ra ragazzi della collezione di B.LIVE, presentata lo scorso abbonati]
dicembre e che comprende abiti, t-shirt, felpe, pantaloni e
sfoglia scarica il pdf accessori make-up, hanno organizzato per domani, martedi
23 e per mercoledi 24 aprile, un evento-vendita presso lo
Spazio Bugatti di Milano.

_'aperitivo, in programma per martedi alle ore 19, sara poi
'occasione per approfondire tematiche fondamentali della vita,
come il coraggio di vivere. ~
3.LIVE é infatti il progetto che coinvolge i ragazzi in cura
all’Istituto dei Tumori di Milano: attraverso workshop con
fotografi, artisti e stilisti hanno creato la collezione di
abbigliamento, accessori e make-up, sotto la guida di Gentucca
3ini.

3.LIVE é anche il primo brand creato e ideato all'interno del
progetto “ll Tempo Magico”, nata nel marzo 2012 nel contesto
» braun.com jel “Progetto Giovani” della Pediatria Oncologica della
“ondazione IRCCS Istituto dei Tumori di Milano e realizzato dalla
“ondazione Magica Cleme, in collaborazione con I'Associazione
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Vivere, credere, essere. Ecco l'altra faccia
della moda vista dai ragazzi di B.Live

Dopo aver sfilato all'Open Care presso i Frigoriferi Milanesi, la collezione realizzata
dai ragazzi del centro Tumori di Milano sara presentata allo Spazio Bugatti nel
capoluogo meneghino

di Calvin
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| ragazzl di B.Live
di Massimo Poggini
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verbi che raccontando perfettamente

I'anima del marchio B.Live. La collezione di streetwear, presentata a
dicembre durante una sfilata al'Open Care presso i Frigorifen Milanesi
sara in vendita per la prima volta (il 23 e 24 aprile) allo Spazio Bugatti n EiMpace W Tweet
*7 nel capoluogo lombardo, dove 1 ragazzi del marchio organizzeranno

un aperitivo non solo finalizzato all'esposizione del prodotto, ma anche Pt
all'approfondimento di tematiche pid importanti, come le loro esperienze 5
e la loro visione della vita. Gia, perché in questo progetto sono stati
coinvolti i ragazzi in cura dell'lstituto Tumori di Milano, che grazie
all'aiuto di fotografi, stilisti, make up artist e gente del settore, hanno
creato una vera e propria collezione di abbigliamento giovane formata da

g5 satciac di Gabriele Eschenazi
T-shirt, felpe, accesson e moito, molto altro Feed Condividisu ) &
O LAT) eed Condividi s

di Alessandro Calascibetta
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Grazie al ricavato dalle vendite della serata si potranno finanziare nuovi » Rock ad alta quota: |

progetti, alcuni dei quali sono gia in cantiere... L'organizzazione della Deep Purple
in concerto a Ischgl con
un nuovo album

di Georgla Manz)

vendita della collezione B live & gestita da Near, social business ) Feed Condivicisu ) &

comaany ' Giovanni Lindo
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New brand B.Live

B.LIVE ISBORN

B.Live is a new apparel and accessory collection, which aims to give young people
recovering from cancer hope and faith in the future. The collection, which consists of
apparel for men and women (dresses, t-shirts, sweatshirts, trousers and
accessories), as well as make-up, illuminates the young people's message, inner
strength and pride.

Since March 2012 designer Gentucca Bini, together with other serious professionals,
has guided the young people through to presenting the result of their work ata
catwalk show, which took place in December 2012 (htip e.com

ne)in Milan

On 23rd-24th April 2013 the first examples of the collection will be on sale atthe event
B.Live Big Ben in Milan's Spazio Bugatti, in via Bugatti 7 at 19. Simliar initiatives will be
organized in the future. The brand will also start being sold through its facebook page.

B.Live is part of the project “Il Tempo Magico®, an innovative initiative by Milan's Istituto
dei Tumori (highly specialised cancer curing hospital), in taking care of young ill
people through “Progetto Giovani*by Fondazione IRCCS Istituto dei Tumori di Milano,
in collaboration with Onlus Fondazione Magica Cleme (magicacleme.org) and
Associazione Bianca Garavaglia.

The organization of sales of the B.Live collection is managed by the social business
company, Near.
Maria Cristina Pavarini
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B.LIVE L’altra faccia della moda

Vivere, Credere, Esserci

B.LIVE BIG BANG Vivere, Credere, Esserci il 23 e 24 Aprile...l ragazzi
di B.LIVE presentano il primo giorno di vendita della loro collezione
allo Spazio Galvanotecnica Bugatti — via Gaspare Bugatti, 7

B.LIVE & Un progetto che vede coinvolti in prima linea, | ragazzi in cura
all'lstituto dei Tumori di Milano. Un “contenitore” dove i ragazzi, attraverso
incontri, laboratori con fotografi, artisti, stilisti, make-up artist, giornalisti,
imprenditori, etc., hanno creato wna collezione di abbigliamento,
accessori @ make-up che possa portare nel mondo il loro messaggio, la
loro forza e il loro orgoglio.

Guidati dalla stilista Gentucca Bini, | ragazzi hanno portato in passerella il
frutto del loro lavoro. Un lavoro importante, serio, professionale, che li ha
visti impegnati per mesi, affiancati a degli esperti.

"B.LIVE & fuffo cid che non mi aspeffavo accadesse, ma che mi rende
non enfusiasta ... i pid” Diego, 20 anni; "Con B.LIVE cof senfiamo

nuovamente parfe di qualcosa, di un gruppo dove fufli sono alla pari, felici
di ritrovarsi e stare insieme”, Federica 17 anni; "Won voglio cancellare
quello che & successo ma voglio ricordarmi fuffo per frovare ogni volta
che ne avrd bisogno, la forza che mi ha fafto andare avanti®, Ale 18 anni.
B.LIVE & tutto questo. Un pensiero, una firma, un brand, una collezione,
ma soprattutto una nuova filosofia. Il lavoro che diventa passione,
espressione di creativita, energia, e non pid un semplice mezzo di
guadagno.

B.LIVE & anche il primo brand creato e ideato all'interno del progetto “ll
Tempo Magico”, una proposta innovativa, nata nel marzo 2012 nel
contesto  del'"Progetto Giovani“della Pediatria Oncologica della
Fondazione |RCCS Istituto dei Tumori di Milano. Realizzato dalla
Fondazione Magica Cleme, in collaborazione con I'Associazione Bianca
Garavaglia.
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GRANDE EVENTO PER LA COLLEZIONE B.LIVE

Martedi 23 aprile 2013 nella fantastica comice dello spazio Galvanotecnica Bugatti. per la prima volta, &
stata presentata. per una vendita benefica, la nuova collezione di abbigliamento B.LIVE disegnata
dai ragazzi in cura all'lstituto Tumori di Milano, seguiti dalla stilista Gentucca Bini

Protagonisti assoluti i ragazzi stessi, insieme alle loro T-Shirts, felpe, tute... capi bellissimi e glamour,
tutti nei colori pit trendy per I'estate.

Un grande evento che ha avuto il suo apice nel tardo pomeriggio dove amici. giornalisti, VIP e opinion
leader si sono riuniti per festeggiare, tutti insieme, con un aperitivo. Centinaia anche i giovani che hanno
assistito con estremo interesse alla presentazione del progetto e che hanno potuto ascoltare in diretta
le testimonianze dei ragazzi B.LIVE

B.LIVE - Sii, Vivi, Credi - un progetto, nato circa un anno fa, per coinvolgere i ragazzi in cura all'lstituto
Tumori di Milano, che li ha visti impegnati per mesi in laboratori creativi, affiancati a degli esperti.
Simbolico il suo logo: un bullone, che esprime forza, carattere e voglia di vivere. Un bullone che stringe
legami.

La collezione B.LIVE la si pud acquistare nel corner B.LIVE presso il centro Full&Fifty di Meda (via
Indipendenza,97), oppure in occasione di eventi speciali pubblicati sulla pagina FB di B.LIVE, nei quali i
ragazzi B.LIVE hanno modo di condividere con i loro coetanei tematiche fondamentali come il “coraggio
di vivere™ di cui questi ragazzi sono interpreti potenti.

Il ricavato delle vendite finanzia nuovi progetti, alcuni dei quali sono gia in cantiere.

Tenetevi pronti per i nuovi appuntamenti, con la collezione B LIVE in vendita:

- sabato 11 maggio 2013, tutto il giorno al Museo d’Arte Contemporanea di Lissone: mostra fotografica,
sfilata e aperitivo;

- giovedi 23 maggio 2013, dalle 20.00 AperiPiper B.LIVE all'Old Fashion Club, palazzo dell'Arte di
Milano. viale Alemaana. 6.
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IL23 e 24 aprile, i ragazzi di B.Live, il progetto condotto all'intemo dell’ Istituto dei tumori di

M

ano, daranno il via alla vendita dellla collezione presentata in anteprima lo scorso
Restiamo in contatto

dicembre nell’'Open Care dei Frigoriferi Milanesi.ll B.Live Big Bang, questo il nome
dellevento, si terra nel bellissimo spazio della Galvanotecnica Bugatti (Via Gaspare Tulti Tvideo e:oll dgalommarment del sits
Bugatti, 7 a Milano). Un aperitivo e bella musica a partire dalle ore 19 del 23 aprile, sara

r approfondire la filosofia che sta dietro alla collezione: “Vivere, Credere, Esserci, n

in cui il lavoro diventa " passione, espressione di creativita, energia™”Con B.Live ci sentiamo

l'occasione p

nuovamente parte di qualcosa, di un gruppo dove tutti sono alla pari, felici di ritrovarsi e stare
insieme’, dice Federica, una delle giovani stiliste.B.Live & il primo brand creato e ideato
all'intemo del progetto Il Tempo Magico, nel contesto del Progetto Giovani della Pediatria
Oncologica della Fondazione Irccs Istituto dei Tumori di Milano, ed é stato realizzato dalla

Fondazione Magica Cleme, in collaborazione con 'Associazione Bianca Garavaglia.

Tutto il ricavato derivante dalla vendita di magliette, t-shirt, felpe pantaloni, accessori e
make-up realizzati dai ragazzi, guidati dalla stilista Gentucca Bini, verra reinvestito in nuovi
progetti.

Noti ragazzi dellIstituto dei tumori siamo felici ed orgogliosi d'invitarvi al B.Live Big Bang dove
festeggeremo 1 primi giorni di vendita della nostra collezione B.live, 1l 23 e il 24 Aprile nel bellissimo
spazio della Galvanotecnica Bugaiti (Via Gaspare Bugatti, 7 a Milano).

Vi offriremo anche un aperitivo e bella musica il 23 sera dalle 19.00 in qvanti!

Preparatevi a farvi brillare ancora gli occhi. ..

Progetto Parrucche di Cancro Primo Aiuto

DNonatori di Musica: una tournée in Renarto
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Moda B.LIVE: essere, vivere, credere in corsia

0 W Tweet <0 Pinit | F +1

Una collezione di moda nata tra le corsie dell'Istituto dei Tumori di Milano, e che ha come stilisti una
trentina di ragazzi trai 15 e i 20 anni che in quelle corsie hanno passato parte della loro vita. E B.LIVE, Be - es-
sere, Live — vivere, e Believe — credere; il primo brand creato e ideato all'interno del progetto “Il Tempo Magi-
co” della Fondazione Magica Cleme. Una proposta innovativa, nata nel marzo 2012 nel contesto del “Proget-
to Giovani” della Pediatria Oncologica della Fondazione IRCCS Istituto dei Tumori di Milano, realiz-

zato in collaborazione con I'Associazione Bianca Garavaglia.

Sotto la guida artistica della stilista Gentucca Bini, i ragazzi hanno portato in passerella il frutto del loro lavo-
ro; abiti, t-shirt, felpe, pantaloni, accessori e make-up creati durante un importante percorso professionale che
li ha visti impegnati per mesi, affiancati ad esperti di settore.

Primo di una serie di vendite-evento, € quello del 23 e 24 aprile allo Spazio Galvanotecnica Bugatti, dove i
ragazzi B.LIVE insieme ai loro coetanei, organizzeranno un aperitivo non solo finalizzato alla vendita della col-
lezione, ma anche all'approfondimento di una visione della vita e di tematiche fondamentali come il “coraggio di
vivere” di cui questi ragazzi sono interpreti potenti. Il ricavato delle vendite servira a finanziare i nuovi progetti.
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B.LIVE: la moda fatta dai ragazzi per i ragazzi

Al progetto, realizzato dal reparto di Pediatria Oncologica dell'Istituto Tumori di Milano, parteciperanno anche gli studenti
del Master Mafed di SDA Bocconi

Una vendita esclusiva di vestiti all’'ultima moda nella zona pil trendy della citta: questo I'ultimo evento marcato
B.LIVE, il brand firmato dai ragazzi dell'Istituto Tumori di Milano. Al prossimo, che invece si terra I'11 magagio,
parteciperanno anche gli studenti del Master in fashion, experience and design management (Mafed) di SDA
Bocconi.

1l 23 aprile, concluse le intense giornate del Fuorisalone, un appuntamento diverso ha animato zona Tortona:
questa volta le 'star’ dietro le quinte non erano celebri designer di fama internazionale, ma i ragazzi dellIstituto
Tumori di Milano che, guidati dalla stilista Gentucca Bini, hanno presentato la loro collezione moda. Felpe,
pantaloni, t-shirt e accessori, originali e coloratissimi, sono il pezzo forte della collezione.

B.LIVE, che gia nel nome racchiude tutto un manifesto programmatico (“essere, vivere, credere”) incarna una
dlversa concezione del lavoro, che da mezzo di guadagno diventa passione, espressione di creativita ed
energia. La collaborazione con SDA Bocconi € nata in seguito a un incontro organizzato da Simona Cuomo:
“Abbiamo subito deciso di collaborare secondo |a filosofia «i ragazzi per i ragazzi»”, racconta Stefania Saviolo,
direttrice del Mafed. "Alcuni dei nostri studenti”, spiega, "supporteranno il team B.LIVE nello sviluppo delle
prossime collezioni in aree p:u tecniche, quali il merchandlsmg, I'e-commerce, il business planning, la
comunicazione, il sourcing”. Anche i docentx della faculty moda di SDA Bocconi, coordinati da Stefania Saviolo,
metteranno a dlspos:zione del progetto la loro esperienza e i loro contatti per contribuire al successo duraturo
delliniziativa. "Si creeranno quindi team di progetto che avranno obiettivi specifici sotto il coordinamento di tutor
Bocconi”, prosegue Stefania Saviolo, “con l'obiettivo di rendere B.LIVE una realta continuativa nel mondo della
moda giovane e alimentare cosi nuovi progetti per i ragazzi in cura all'Istituto Tumori”. “Per gli studenti
Bocconi”, conclude Stefania Saviolo, "B.LIVE rappresenta una preziosa possibilita di arricchire il proprio percorso
di crescita professionale e umana, guardando la moda come un‘occasione di scambio tra pari, dove il valore che
si crea non & solo commerciale, ma anzitutto sociale e morale”.

B.LIVE & il primo brand creato e ideato nell’ambito di Il Tempo Magico, un'iniziativa nata lo scorso anno nel
contesto del Progetto Giovani della Pediatria Oncologica della Fondazione IRCCS Istituto dei Tumori di Milano,
con |'obbiettivo di concentrare I'attenzione sugli adolescenti, che spesso hanno magagiori difficolta rispetto ai
bambini durante le cure. Liniziativa Il Tempo Magico & reallzzata dalla Fondazione Magica Cleme in
collaborazione con I’Associazione Bianca Garavaglia e finanziata dalla Fondazione Near Onlus di Bill Niada. "Per i
ragazzi che hanno ideato il brand B.Live e che partecipano con entusiasmo a questa iniziativa”, afferma Niada,
"& molto gratificante poter dare concretezza al progetto con l'aiuto, non solo di importanti professionisti, ma
anche di altri giovani, come gli studenti del master Moda della Bocconi. B.Live nasce dai ragazzi e si rivolge ai
ragazzi, con l'obiettivo di sviluppare tematiche importanti della vita e creare un nuovo e forte orgoglio di
appartenenza”.

La collezione B.LIVE & acquistabile nel corner B.LIVE presso il centro Full&Fifty di Meda (via Indipendenza, 97),
oppure in occasione di eventi speciali pubblicati sulla

Ecco i prossimi: sabato 11 maggio presso il Museo d’Arte Contemporanea di Lissone (intera giornata) e giovedi
23 maggio, dalle h. 20.00 all'Old Fashion Club di Milano (viale Alemagna, 6).

Laura Fumagalli

Su una base solida
costruisci quello che
Vuoi.

Scopri le lauree triennali
Bocconi e richiedi il tuo
welcome kit.
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M

Debutto in aula per la nuova
classe di studenti indiani del
Post Graduate Program in
Business della Mumbai
International School of
Business. Gli studenti della
prima edizione saranno in
arrivo a Milano a settembre
per il loro semestre in
Bocconi

05/07/2013

Quasi trecento studenti, di
cui 8 dal MISB Bocconi, in
partenza per i Campus
sbroad estivi 2013. Nove
mete per tre settimane di
studio e di visite presso
istituzioni e aziende

03/07/2013

Al via le attivits del Bio
Management Lab per
analizzare le best practice e
i modelfi di business e di
filiera pia adatti al settore

Londra: oltre la City,
parola di Stefano Donati

Viaggio nel
chapter Baa
che, a dispetto
della
40 Rises Vvocazione

5 finanziaria
della cittd, ha deciso di
puntare molto sulla cultura

Cosa cambia tra un
master e un master
Bocconi?

Anche tutta la vita. Vieni a
scoprirli e richiedi il tuo
welcome kit.

Domande&Risposte

le proposte c'é il master
Mimec della Bocconi, che
punta sulle competenze in
prospettiva strategica
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Appuntamento con la moda di B.LIVE il 23 Aprile a
Milano

ELLEit | WGl 1 | ¥4 CreaAlert | 19-4-2013

Spettacoli e Cultura - Sii, vivi, credi: tre parole importanti che
raccontano I'anima di B.LIVE , il nuovo Brand di Moda per ragazzi,
fatto dai ragazzi, creato e ideato all'interno del progetto " Il Tempo
Magico " nato nel ...

Leddl a NOLILIE

Persone: brand gentucca bini
Organizzazioni: tumori istituto
Luoghi: milano

Tags: ragazzi moda

ALTRE FONTI (2)

Vivere, credere, essere. Ecco l'altra faccia della moda vista dai ragazzi di B.Live

Vivere, credere, essere . Sono tre verbi che Organizzazioni: near

raccontando perfettamente I'anima del marchio Prodotti: t shirt open

B.Live . La collezione di streetwear, presentata a ikt orik

dicembre durante una sfilata all'Open Care presso i g ""afo :
Tags: collezione ragazzi
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23-24 Aprile Evento B.LIVE - L'ALTRA
FACCIA DELLA MODA

B.LIVE
L'altra faccia della moda

Vivere, Credere, Esserci

Galvanotecnica
Bugatt!

Vi & B, 12 Mk

| ragazzi di B.Live festeggiano
il primo giorno di vendita della loro collezione

23e24 Aprile...l ragazzi di B.LIVE presentano il primo giorno di
vendita della loro collezione allo Spazio Gal Bugatti
Via Gaspare Bugatti, 7
11 23 Aprile alle 07.00 p.m. tutti ... tarallucci e vino!

Ho ricevuto I'invito, e mi spiace non poterci essere...
perd voi amiche partecipate |'igresso & libero...
B.LIVE
il nuovo Brand di Moda per ragazzi, fatto dai ragazzi.

B.LIVE non solo abiti, t-shirt, felpe pantaloni, accessori, make-up,
ma molto di piul.
La collezione B.LIVE & stata presentata in anteprima lo scorso dicembre,
durante una straordinaria sfilata di moda presso lo spazio di “Open Care”
Frigoriferi Milanesi (clicca qui per vederla)

Un progetto che vede coinvolti in prima linea, i ragazzi in cura all'Istituto dei
Tumori di Milano, i quali hanno creato una collezione che possa portare nel
mondo il loro messaggio, la loro forza e il loro orgoglio.

1 ragazzi sono stati seguiti dalla stilista

BLIVES:

Un pensiero,
una fima,
un brand,
una collezione,
ma soprattutto una nuova filosofia,

1l logo di B.LIVE: & un bullone!
I bullone che possa essere associato ed esprimere voglia di vivere, che stringe
legami e rappresenta la forza di questi ragazzi.

B.LIVE: una collezione che fa tendenza!
E non solo ... grazie al ricavato dalle vendite della serata si potranno finanziare nuovi
progetti, alcuni dei quali sono gia in cantiere.....

Ragazze che dirvi, io ne vado entusiasta... sono idee fantastiche e persone
fatastiche che mettono anima, corpo e massima dedizione ...




