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Coccinelle B.Live Bag estate 2015
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—  Coccinelle B.Live Bag
primawera estate 2015

Coccinelle B.Live Bag estate 2015 — torna la
collaborazione tra Coccinelle e B Live, una nuoeva
borsa Charity firmata dal brand Coccinelle per la
primavera estate 2015; il brand di accessor e
pelletteria ltaliana continua 1l suo impegno nel
sociale e crea una nuowva collaborazione con

Fondazione Magica Cleme Onlus e
Fenadziene Near Onlus. Tra le iniziative |l
progetto sostiene "tempo magico”  owvero un

progetta in collaborazione con Listituto del tumor
di Milanno di cui fa parte anche il progetta b live.

B.LIVE & anche un Brand, il cui logo porta il simbolo del bullone ed & accompagnato dal

claim "Essere, credere, vivere". Allinterno di guesti laboratori creativi, Coccinelle,

coinvolgendo alcuni ragazzi, ha creato la B LIVE Bag.

La novita per la primavera estate 2015 & il modello double face in nappa tinta unita da una
parte e pelle stampata pitone metal dall'altro, otto nuove nuances fanno parte della palette
cromatica. Nuovo anche il packaging che unisce il simbolo del bullone che identifica il

hrand a pattern per esprimere pienamente il progetto energico.

La scorsa linea & andata a ruba e speriamo in un risultato sold out anche per guesto

nuovo progetto, le trovate in vendita al prezzo di 190 euro nelle boutique Coccinelle.
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R Coccinelle presenta la nuova B-LIVE Bag

D) Elise Lefort - 1 aprile 2015 3 ﬂz] m
I3 i piace |

L'anno scorso in occasione del suo lancio & andata subito sold out. Quest'anno Coccinelle presenta la
nuovissima versione della borsa charity B.LIVE Bag

Per la Primavera-Estate 2015 la B.LIVE Bag, borsa double-face si arricchisce di otto nuovi colori.

In nappa tinta unita da un lato, € completamente reversibile sfoggiando un lato in pelle stampata pitone
con tocchi metallizzati. Cinque sono gli abbinamenti gold, tre invece quelli silver.

Nuovo anche il packaging, con il bullone simbolo di B.LIVE ripetuto a pattern per trasmettere a chi
acquista la borsa il messaggio di forza e di energia del progetto.

e e

La B.LIVE Bag & realizzata in collaborazione con Fondazione Magica Cleme Onlus e Fondazione Near
Onlus. Una delle missioni € il Tempo Magico, un progetto nato all'interno del Istituto dei Tumori di
Milano in collaborazione con Associazione Bianca Garavaglia.

Le attivita di B.LIVE si sviluppano anche al di fuori delle mura ospedaliere, con laboratori creativi dove i
ragazzi lavorano a fianco di artisti ed Aziende, in percorsi creativi e formativi.

B.LIVE & anche un Brand, il cui logo porta il simbolo del bullone ed & accompagnato dal claim “Essere,
credere, vivere”.

All'interno di questi laboratori creativi, Coccinelle, coinvolgendo alcuni ragazzi. ha creato la B.LIVE Bag.

La borsa & disponibile al prezzo di 190 euro.
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JUST FOR LOVE, JUST TO LIVE B.LIVE
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E arrivata nei negozi la nuova edizione della B.LIVE Bag, la borsa charity, Made in ltaly, presentata lo scorso anno e andata
subito sold out.

Coceinelle continua il suo impegno nel sociale e lancia la versione Primavera/Estate della B.LWE Bag in collaborazione con
Fondazione Magica Cleme Onlus e Fondazione Near Cnlus.

Una delle iniziative di Fondazione Magica Cleme & il Termpo Magico, un progetto nato all'interno dell'lstituto dei Tumori di Milane
in collaborazione con Associazione Bianca Garavaglia, da cui & nato il progetto B.LWE. Oggi le attivita di B.LIVE si sviluppano
anche al di fuari delle mura ospedaliere, con labaratori creativi dove i ragazzi lavarano a fianco di artisti ed Aziende, in percarsi
creativi e farmativi. B LIWE & anche un Brand, il cui logo porta il simbolo del bullone ed & accompagnato dal claim "Essere,
credere, vivere". All'interno di guesti laboratori creativi, Coceinelle, coinvalgendo alcuni ragazzi, ha creato la B.LIWE Bag.

Per la Primavera/Estate |a palette della B.LIWE Bag | nell'ormai riconoscibile modello double-face, in nappa tinta unita da un
lato e pelle stampata pitone metal dall'altra, si aricchisce di otta nuowvi colari, cingue in abbinamento gold e tre in abbinamenta

silver. Nuovo anche il packaging, con il bullone simbola di B.LIWE ripetuto a pattern per trasmettere a chi acquista la borsa il
messagygio di forza e di energia del progetto.

Coccinelle & fiera di aver prosequita la collaboraziane con B.LIWE per questo progetto e parte del ricavato della vendita delle
barse servira al rifinanziamento delle iniziative, dando cosi la possibilita ad altri giovani in cura di beneficiare di tutte e iniziative.

Prezzo euro 190 - www. coccinelle. com
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Coccinelle presenta la nuova B-LIVE Bag

m 02/04/2015 - L'anno scorso in occasione del suo lancio & andata subito

sold out. Quest'anno Coccinelle presentala nuovissima versione della
borsacharity BLIVE Bag (Leggi I'Articelo)

I | inviatacla:fashiontimesmag - Categoria: Spettacolo. - Fonte: httpy//feedproxy. google.com
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B.Live Bag la borsa charity di

Torna per l'estate la B.live Bag, la
borsa charity di C che conti-
nua la collaborazione con Fondazio-
ne Magica Clemes e Fondazione
Near. Una delie iniziative di Fondazio-
ne Magica Clemes e il Tempo Magi-
co, progetto nato all'Istituto dei tumo-
ri di Milano le cui attivita si sviluppa-

no anche al di fuori dell'ospedale con
laboratori dove i ragazzi lavorano
con artisli ed aziende, Ed e proprio in
cosi che € nata la B.Live Bag (190 eu-
ro) double-face In nappa tinta unita
da un lato e pelle stampata pitone me-
tal dall'altro, in 8 nuovi colori, 5 in ab-
binamento gold e 3 silver.
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“Essere, credere, vivere”,
¢ il claim di B.Live,
il brand charity che
Coccinelle ha creato per
supportare le Fondazioni
Magica Cleme ¢ Near
Onlus. Ed & proprio nei
laboratori creativi che
I'azienda organizza con i
giovani malati di tumore
che & nata la B.Live Bag
(in alto), 1 cui proventi
saranno riutilizzati per

- altre iniziative benefiche.
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LA BORSA CHE FA DEL BENE
E reversibile, in nappa
tinta unita e a stampa
pitone. Ma la borsa
B.LIVE [[E88giele] 190

euro) non é solo bella:
ideata da ragazzi malati, & il frutto

di un progetto dell'lstituto dei Tumori
di Milano, Fondazione Magica Cleme
Onlus e Fondazione Near Onlus.

| quali, con il ricavato delle vendite,
finanzieranno altre iniziative

che impegneranno i giovani in cura.



WWW.NOTHINGTOAMEND.COM 14 aprile 2015

Torna B.LIVE Bag, |'esclusiva borsa charity di
Coccinelle

Coccinelle in collaborazione con Fondazione Magica Cleme Onlus e Fondazione Near Onlus,
continua il suo impegno nel sociale.

Una delle iniziative di Fondazione Magica Cleme & il Tempo Magico, un progetto nato allinterno
delllstituto dei Tumori di Milano in collaborazione con Associazione Bianca Garavaglia, da cui e
nato il progetto B.LIVE.

Oggi le attivita di B.LIVE si sviluppano anche al di fuori delle mura ospedaliere, con laboratori
creativi dove i ragazzi lavorano a fianco di artisti ed Aziende, in percorsi creativi e formativi. B.LIVE
& anche un Brand, il cui logo porta il simbolo del bullone ed & accompagnato dal claim “Essere,
credere, vivere”. All'interno di questi laboratori creativi, Coccinelle, coinvolgendo alcuni ragazzi, ha
creato la B.LIVE Bag: la borsa charity, completamente Made in Italy, presentata lo scorso anno e
andata subito sold out!

Visto il grande successo, e sperando di replicarlo, Coccinelle lancia la nuova edizione della B.LIVE
Bag per la primavera/estate. Per l'nccasione B.LIVE Bag . nellormai riconoscibile modello double-
face, in nappa tinta unita da un lato e pelle stampata pitone metal dall'altro si arricchisce di otto
nuovi colori: cingue in abbinamento gold e tre in abbinamento silver.

Nuovo anche il packaging, con il bullone simbolo di B.LIVE ripetuto a pattern per trasmettere a chi
acquista la borsa il messaggio di forza e di energia del progetto.

La borsa & in vendita al prezzodi 190€ e parte del ricavato della vendita servira al rifinanziamento
delle iniziative, dando cosi la possibilita ad altri giovani in cura di beneficiare di tutte le iniziative.

Per saperne di pil e per acquistarla online: http://www.coccinelle.com/it it/social-
responsability/blivebag
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Moda e charity, torna B.LIVE Bag

Per la Primavera Estate 2015 Coccinelle sforna la borsa in limited edition B.LIVE
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. . o X . Moda e charity: B.1
La primavera estate 2015 di Coccinelle si arricchisce nuovamente dell'esclusiva c gcdnee;l ea] ¥
borsa charity B.LIVE. Presentata per la prima volta lo scorso anno, la bag &
andata subito sold out, ed il brand ha deciso di riproporre il suo impegno sociale

lanciande il nuove modello per la bella stagione in collaborazione con Fondazione

Magica Cleme Onlus = Fondazione Near Onlus. m
-

B.LIVE nasce da una delle iniziative della Fondazione, il Tempo Magico, un
progetto sorto allnterno dellTstituto dei Tumori di Milano in collaborazione con
Associazione Bianca Caravaglia. Il progetto oggl si svolge anche al di fuori della
mura ospedaliere, con laboratori & percorsi creativi e formativi, ed & diventato un
brand il cui loge perta il simbole del bullone, accompagnate dal claim ‘Essere,
credere, vivere' il cui gioco di parole silegge nelnome,

E proprio allintermo di questi laboratori creativi che Coccinelle ha dato wvita,
coinvolgendo alcuni ragazzi alla B.LIVE Bag, che per la primavera estate riveste
l'ormnai identificative double-face, in nappa tinta unita da un lato e pelle stampata
pitones moetal dall'altre, & si aricchisce di otto nuovi color, cinque in abbinamento
gold e tre in abbinamento silver, Nuove anche il packaging, con il bullone simbolo
di B.LIVE ripetuto a pattern per trasmettere a chi acquista la borsa illmessaggio
di forza = di energia del progetto. Parte del ricavato della vendita delle borse
servira al rifinanziamento delle iniziative, dando cosi la possibilita ad altri giovani
in cura di beneficiare di tutte le iniziative,
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Coccinelle crea la B.Live Bag
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5i chiama B.Live Bag la nucva borsa Charity ideata dal brand Coececinelle; il
marchio di accessori @ pelletteria italiana continua il suc impegne nel sociale ¢ torna a
oollaborare con il progatto B.Live che fa parte della fondazicne Magica Cleme Onlus e
Fondazicne Mear Onlus. Il progetto B.Live fa parte di “tempo magico™ un progetto in
oollaboraziona con Pistituto dei tumori di Milano. Una nuova collezione primavera estate

che =i arricchisce di otto tonalitd moda per la nucwa B.Live Bag.

B.Live brand oltre che progetto benefico sceglie un bullone come simbolo caratteristico,

Picona diventa anche protagonista del nuowe packaging. I due brand tornanc a

collaborare con una nuova proposta moda, la scorsa proposta @ andata sold out in poco

tempo 2 51 spera possa replicare il nuovo progetto.

Un modelle double face in nappa tinta unita e stampata pitone dall’altra wiene presentata per la
primavera estate =o1g in otto tonalitd moda che compongono la palette cromatica del marchio. Le

trovate in vendita al prezze di 1090 eurc in esclusiva nelle boutique Coccinells.

(Juesta iniziativa si unisce alle altre iniziative benefiche che il brand made in Italy sostiene tra cui Chiceo

di Felicita a dimostrazions cha la moda & lo shopping possono fare davvero del bane.

i@angyLosi on twitter




